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Keurmerken binnen Monitor Keurmerken Retail 2018

KADERING 
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Dit zijn de Keurmerken welke voor 2018 zijn meegenomen

• Het Europees biologisch keurmerk (groene blaadje) staat voor alle biologische keurmerken in het winkelschap.
• IRI registreert de producten op basis van zichtbare aanwezigheid voor de consument op de verpakking op de winkelvloer. 
• IRI legt de waarnemingen voor aan retailers en keurmerkhouders.
• Omzet Supermarken is excusief Hard Discount (Aldi en Lidl) maar inclusief de online verkopen van deze supermarktformules.

Keurmerken Duurzaam 
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Totalen keurmerken en productgroepen 

ONTWIKKELING 
KEURMERKEN
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Omzetgroei keurmerken ruim boven totale marktgroei.

KEURMERKEN – VERKOPEN IN EURO’S (*M) – SUPERMARKTEN – 2018 VS 2017

3.593

1.471
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201

20

1.144

-258

4.181

1.835

843

271

229

21

1.278

-296

Totaal Keurmerken

Beter Leven

BIO

MSC

ASC

PlanetProof/Millieukeur

Overige Keurmerken

Correctie dubbele keurmerken

2017 2018

16

25

8

14

14

5

12

3,5

KEURMERKEN – OMZETGROEI (%) – 2018 VS 2017

OMZETGROEI SUPERMARKTEN (%) – 2018 VS 2017
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Eieren en vleeswaren laten de grootste groei zien. 

PRODUCTGROEPEN – VERKOPEN IN EURO’S (*M) – SUPERMARKTEN – 2018 vs 2017

672

385

336

284

272

505

112

27

7

1.052

755

420

367

302

286

601

209

25

8

1.208

Vlees

Vis

AGF

Zuivel

Koffie/thee/cacao

Vleeswaren

Eieren

Brood

Vleesvervangers

Overig food

2017 2018

12

9

9

6

5

20

86

-11

13

15

PRODUCTGROEPEN – OMZETGROEI (%) – 2018 vs 2017
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De categorie vis heeft binnen het supermarktlandschap het hoogste keurmerken-

aandeel. Binnen eieren is het aandeel fors toegenomen.

Top 5 productgroepen – omzetaandeel keurmerken binnen productgroep (%) – Supermarkten – 2018 vs 2017

Vlees

Koffie/thee/cacao

Vleeswaren

Eieren

Vis

41%
(+6pt)

70%
(+4pt)

67%
(+27pt)

30%
(+3pt)

36%
(+2pt)
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69,7
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41,5

35,5

30,0
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1,4

Totaal Vis Eieren Vleeswaren Koffie/thee/cacao Vlees Overig food Vleesvervangers Zuivel AGF Brood

2017 2018

In meerdere productcategorieën is het omzetaandeel producten met een keurmerk

inmiddels 30% of meer

PRODUCTGROEPEN – OMZETAANDEEL KEURMERKEN BINNEN PRODUCTGROEPEN (%) – SUPERMARKTEN – 2018 VS 2017
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FOR MORE 
INFORMATION,
CONTACT US…

Rini Emonds - IRI Netherlands

Wielkamp 3a

5301 DB, Zaltbommel

rini.emonds@IRIworldwide.com

06 229 080 61

Follow IRI on Twitter: @IRIworldwide


